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Este manual de marca esta dirigido a todos nuestros
aliados y colaboradores. Es una guia sobre cémo
aplicar correctamente la comunicacion visual en
herramientas de Google y Microsoft (documentos y
presentaciones) para preservar la identidad del
Programa Colombia Mas Competitiva.

Recuerde que los elementos que se encuentran en
este documento no son adecuados para imprimir en
formatos grandes.

Accede aqui para descargar la version
editable en lllustrator.



https://drive.google.com/drive/folders/1SzUVSygL0UcFmvOK-Vp0Lt-taiZwZJ3J
https://drive.google.com/drive/folders/1aH2ri_3_-jpEaO36MZ8bzR3TMvp8uEIs?usp=sharing

Comunicacion y Visibilidad

Dentro de las comunicaciones de Colombia Mds Competitiva (C+C), es importante tener en cuenta:

Visibilidad del financiador y Lenguaje y narrativa Impacto y resultados
el implementador

En comunicaciones y piezas e Se puede hacer uso de e El+ puede utilizarse creativamente
graficas debe entenderse que C+C como abreviatura. para referirse al impacto como una
C+C es una colaboracion entre la e  Fijar un objetivo claro: sumatoria de factores y actores.
Embajada de Suiza en Colombia informar, inspirar, e Involucrar a aliados.
- Cooperacion Econémica y conectar y ensefar. e Comunicar con contenido de valor
Desarrollo (SECO), el Gobierno e Lenguaje incluyente (con datos actualizados y fuentes
Nacional y el sector privado, (consultar aqui). confiables), aprendizajes, nuevo
facilitado por Swisscontact. conocimiento y casos de éxito que

fortalezcan el posicionamiento de la
cooperacion suiza y la sostenibilidad
del conocimiento del programa.


https://www.colombiamascompetitiva.com/wp-content/uploads/2023/08/CC-lenguaje-incluyente-compressed.pdf

Suiza: Embajada de Suiza en Colombia, SECO, equipo en Berna y
Swisscontact.

Cooperantes

Gobierno colombiano: ministerios relacionados con la economia,
industria, turismo, desarrollo sostenible, entre otros.

Sector privado: aliados, entidades financieras, asociaciones
empresariales, gremios, startups, emprendedores

Audiencias principales

y g]_‘up()s de interés Comunidades locales: personas y organizaciones en las areas

geograficas donde se desarrollan proyectos especificos.

Sociedad civil y ONGs: organizaciones, grupos comunitarios y
personas interesadas en el desarrollo sostenible, la competitividad,
la equidad de género y la inclusion financiera.

Medios de comunicacion

Academia






El logo estd conformado por un isotipo geométrico que representa la cruz
de la bandera Suiza, el simbolo de suma (+), y la conceptualizacién de las
vias de apoyo del programa.

Los 3 colores representan los componentes del programa, y segun el
tema o el mensaje deben ser aplicados de la siguiente manera:

Programa en general (rojo): comunicar temas relacionados con Suiza y
el programa C+C desde la perspectiva mas institucional. Se incluye el
mecanismo SEN.

Politicas de competitividad (azul): componente 1 incluye mecanismos de
reforma de politicas publicas de competitividad y Formacién Dual.

Cadenas de Valor Sostenible (verde): componente 2 incluye
mecanismos de apoyo a las cadenas de valor de turismo sostenible,
ingredientes naturales, cacaos especiales, construccién sostenible y
cafés especiales.

* Aunque lo recomendable es hacer uso del logo vertical, la versién horizontal puede
utilizarse en piezas cuyo formato es muy apaisado, con el fin de lograr una mayor armonia.

Colombia+
Competitiva

Cooperacidn suiza para la competitividad

Colombia+
Competitiva

Politicas de competitividad

Colombia+
Competitiva

Cadenas de valor sostenibles

Accede aqui para descargar los logos.



https://drive.google.com/drive/folders/1SzUVSygL0UcFmvOK-Vp0Lt-taiZwZJ3J
https://drive.google.com/drive/folders/1SzUVSygL0UcFmvOK-Vp0Lt-taiZwZJ3J?usp=sharing

Pata de Logos

Los logos de Swisscontact, Colombia +
Competitiva y el de la Embajada Suiza (ubicarlos
siempre al lado derecho), deben aparecer en este
orden y en esta jerarquia.

Siempre deben estar sobre blanco y, en caso de
presentarse un fondo de color o foto, se debe
utilizar la franja blanca con la misma proporcién
que esta en el ejemplo.

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse

C Confederazione Svizzera
. = Confederaziun svizra
swisscontact

Embajada de Suiza en Colombia
[ icay llo (SECO)

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse

C = Confederazione Svizzera

H Confederaziun svizra
swisscontact
Compeﬁtivg_ Eml:a]ada- de Suiza en Colombia

Poitioes 0¢ COMpENtividad ¢ y

(SECO)

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse

(:—D 5 Confederazione Svizzera
. Confederaziun svizra
swisscontact

Embajada de Suiza en Colombia
‘Cooperacién Econdémica y Desarrollo (SECO)

Accede para descargar los logos de
SECO y Swisscontact



https://drive.google.com/drive/folders/1SzUVSygL0UcFmvOK-Vp0Lt-taiZwZJ3J
https://drive.google.com/drive/folders/1dkv5CcV53brVnqdp4pM9H2atpCQCvcb9?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1paDI3Cv7OWQ_mbWaizRP5vqN7H4n4oFk?usp=sharing

En piezas verticales o
cuadradas la pata de logos va
de extremo a extremo.

En piezas horizontales se debe
alinear a la derecha.

La proporcion debe permitir la
legibilidad de los 3 logos.
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Cobranding

Logos Aliados

/
" Para saber

La falta de conocimiento de los
estandares de sostenibilidad del
Pacto Verde Europeo obstaculiza la
entrada de los cacaos especiales
colombianos a ese mercado.

' Colombia . conatioprvade = O g Logos de Swisscontact,
== Productiva GCO"&EE;E?E.E de itvidad D € swisscontact  Colombia+ cm]demn . ——  C+Cy SECO deben ir
ompetitiva Coaperadon Econbmicsy Desanal (SECO -
s ! alineados a la derecha y

en este orden.

Importante el uso de una franja blanca
para garantizar la visibilidad de cada logo.

En la medida posible, procurar que
exista una distancia entre logos de
aliados y logos del programa.



Cobranding

Logos Gobierno

Margen guia para
diagramar los logos y
alinear correctamente

San Agustin,
Huila

Departamento Nacional = E U E
@ de%laneacwén - DNIP swisscontact %ﬂ%ﬁ. B e
Revisar las recomendaciones del
manual de uso de cada logo, sus Se debe procurar la visibilidad
de todos los logos.

versiones de color y usos a una
tinta.



Usos incorrectos

Estos son algunos ejemplos de lo que no esta permitido en la identidad visual de C+C

Para saber

Colombia es el segundo pais mas
biodiverso del mundo. Un escenario
propicio para el desarrollo sostenible

El sector turismo represento el 7 : = 2 S T
4.8 % del PIB en Colombia, con Y— = = economia circular.

un impacto econémico de

mil millones de délares en 2

==
swisscontact

Usar los elementos incluidos en este manual con Cambiar la jerarquia, ubicacion de los logos o eliminar la
diferentes colores y formas establecidas franja blanca

** Para saber

La falta de conocimiento de los
estandares de sostenibifidad del
Pacto Verde Europeo obstacuiza
la entrada de los cacaos especia-
les colombianos a ese mercado.

<
swisscontact

=
swisscontact

Usar otro tipo de fuente Usar imagenes con mala calidad y mal editadas La falta de legilibidad por mal
uso de color, fuente y tamafos






Titulos Cuerpo de texto

Roboto Serif Roboto

Fuentes Roboto serif Light Roboto Light
- Roboto serif Normal = Roboto Normal
Las fuentes que se deben utilizar para desarrollar Roboto serif Medium Roboto Medium

contenido son:
Roboto serif Bold Roboto Bold

TITULOS Roboto serif Black Roboto Black

Archer Pro Slab Serif
CUERPO DE TEXTO Ejemplo Titular

Aktiv Grotesk Grotes Sans Crecimiento

, + Inclusivo
Sin embargo en algunos programas no se puede

instalar, por eso se sugiere utilizar la Roboto, como Ejemplo Cuerpo de texto
fuente alternativa.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.



Colores

Si estd trabajando con una herramienta que no es de disefio, como Power Point o Word,
recuerde que los valores de color deben ser agregados como Hex o RGB en el cuadro de

anadir color de cada programa.

RGB: 25516 48 RGB: 68 127 255 RGB: 28 124 84
HEX: FF1030 HEX: 447FFF HEX: 1C7C54
CMYK: 098830 CMYK: 725200 CMYK: 84277613

Para generar contraste, se sugiere el acompafiamiento de estos colores secundarios:
el blanco sera el color que puede ser utilizado con los primarios; el amarillo, que solo
debe ser utilizado con el azul; el gris para fondos.

RGB: 255 255 255 RGB: 249 206 67 RGB: 241 242 242
HEX: FFFFFF HEX: FFC903 HEX: F1F2F2
CMYK:0000 CMYK: 0211000 CMYK:4230

Solid Gradient

0y

SIMPLE LIGHT #
® 0 00000

CUSTOM

2
000
o0 000000

W Transparent

Afadir
color

Indicar el
valor




Descomposicion
del logo

Empleamos las variaciones que resulten de la
descomposicion del isotipo, para obtener recursos
graficos que serviran en la decoracion de las piezas
graficas y darle un look mas dindmico.

Estos elementos estan sueltos y pueden ser utilizados
en documentos de word, docs o plantillas de
presentacion.




Texturas

Con ayuda de los elementos graficos que surgen del
logo, se pueden crear texturas para complementar
las piezas audiovisuales.




Iconos

Los iconos ayudan a complementar informacion.

Su simbologia permite una rapida interpretacién por
parte de la audiencia.

Sabemos que a medida en que se abordan temas
especificos, es necesario ir complementando la libreria
de estos elementos.

Los iconos deben ser utilizados en un unico color, sin
relleno (para mantener unidad y minimalismo),
procurando que sean del mismo color de la fuente o
texto que se vaya a utilizar.
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Titulos

Debe ser enganchador para captary mantener el
interés del lector. Un buen titulo de comunicado
de prensa debe ser claro, informativo y
cautivador.

® Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit

bt o Sl e Gt
Conpacniin ot vt (4631

@ —— Logos

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer @
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut.

Ciudad y fecha

Cuerpo de texto

El cuerpo de texto debe respaldar la entrada inicial
con informacion relevante y citas de fuentes
confiables. Si el comunicado es digital, incluya
enlaces a fuentes para hacerlo interactivo.
Proporcione detalles interesantes y especificos
segun el tema, como citas del director de ingenieria
para un nuevo producto, detalles de planes futuros
para una nueva asociacion, una imagen profesional
para una nueva contratacion, estadisticas para un
programa de interés publico, o resultados y
metodologia para un proyecto de investigacion.
Mantenga el comunicado breve y conciso,
enfocandose en los detalles mas importantes.

@ Bogots, abril 30 de 2024

Subtitulos (opcional)

Dado que el subtitulo puede ser mdas extenso que
el titulo, Uselo para proporcionar informacion
adicional sobre el tema a desarrollar.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. sed diam nonummy nibh .
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl

Ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, ve! illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Entrada o Lead

Es importante que, al igual que el titulo, la entrada
sea llamativa. Esta se encontrara en el primer
parrafoy su funcion principal es captar la atencion
del publico. Otro uso de la entrada es invitar a los
receptores a continuar con la lectura.

Consultar borrador aqui


https://docs.google.com/document/d/14X_w0Ah97H_hkc13ruIJQHIB2Y4I0mN2S0kUQtGMyAg/edit?usp=sharing

En caso de que el formato y el
medio lo permita, puede
utilizar fotografias para hacer
mas llamativo el documento.

Ejemplo 1editable
Ejiemplo 2 editable

L

swisscontact

Turismo sostenible en Colombia,
miradas desde los territorios

-

Bogota, abril 30 de 2024

El Encuentro de Gestores de Turismo, organizado por Colombia Mas Competitiva, reunié a
lideres del turismo de todo el pals para trazar las recomendaciones para la 1ra Cumbre
Latinoamericana del Consejo Global de Turismo Sostenible (GSTC)

Darle voz a los gestores de turismo con el proposito de fortalecer el turismo sostenible en
Colombia. Este fue el proposito del encuentro Gestores de Destinos, un encuentro
organizado por Colombia Méas Competitiva (C+C) como preambulo de la 1ra Cumbre
Latinoamericana y del Caribe de Turismo Sostenible del (GSTC), que es financiada por el
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, a través de Fontur, y Destino Naturaleza de
USAID Colombia.

En la cumbre se estructuraré la Hoja de Ruta del Turismo Sostenible para Latinoaméricay el
Caribe, de acuerdo con Amalia Vasquez, directora de Swisscontact Colombia, “adelantamos
este encuentro con el proposito de ofrecer informacion e valor y datos desde Ios destinos.
respecto a la implementacion de criterios de sostenibilidad en el turismo. promoviendo el
desarrolio y preservacion de la riqueza natural y cultural para las generaciones futuras”.

Colombia, al ser un pais megadiverso, ha estado inmersa en un esfuerzo continuo durante
los (iitimos afios para forjar un entomo propicio para el crecimiento del turismo sostenible.
No obstante, persisten desafios significativos, como a implementacion y adaptacion de
dichas normativas en las regiones. En esto radica la importancia de las agencias,

coope y que se dedic que las politicas se lleven a caboy
se ajusten a las necesidades locales.

Jorge Moller, director de Programa del GSTC en Latinoamérica, reconocié el valor de
Colombia enla regién y la importancia de conectar corazones en América Latina: ‘Colombia
es el pais de la belleza, En cada artesania, danza tradicional y muestra gastronémica, el pais
ofrece no solamente un elemento sino varios: una historia, una huella de comunidady una
huella de identidad”, La cumbre se ¢ rara en Santa Marta, el 27, 28 y 29 de mayo.

Colombias
Competiina T b e o s

swisscontact

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut.

Bogota, abril 30 de 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl.

Ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit. sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel ilum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi


https://docs.google.com/document/d/1aWWorNDVpPG-AiJbaPF0ms-T4IkUwbTC72qRclHCd20/edit
https://docs.google.com/document/d/1fsEdOSK1zuSP76BFUoZwP91_i3XaDons1leJ7oqGmYo/edit

Redes Sociales



Objetivos Interactuar con la Generar trafico hacia Posicionar el
comunidad y activar el sitio web expertise y destacar
conversaciones ° Difundir al equipo y los

° Contar historias convocatorias proyectos
° Conectar con aliados ° Interactuar, sobre ° Interactuary
estratégicos e instituciones todo con conectar con aliados
beneficiarios. e  Activary crear
comunidad

Tamanos Perfil: 400 x 400 px Perfil: 1080 x 1080 Perfil: 300 x 300

Portada: 1500 x 500 px Portada: 815 x 315. Portada: 1128 x 191.

Recomendaciones Uso moderado de hashtags para fortalecer el alcance.

[}
° Mencionar la cuenta de C+C en los captions.

° Siempre etiquetar a la Embajada de Suiza en Colombia y Swisscontact.
e  Tener en cuenta el manual de lenguaje incluyente.
[}
[ J
[}

Agregar enlaces a recursos de la pagina web del programa para generar trafico.

Despertar el interés a través de datos curiosos, historias de impacto y citas.

La planeacion de contenidos se realiza a partir de los pilares de contenido fijados en la
estrategia, asi como de los eventos en los que participa C+C.


https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/
https://www.colombiamascompetitiva.com/enfoques-del-programa/equidad-de-genero/

1080 x 1080 px

1080 x 1350 px

Tamarnos frecuentes para
publicaciones en redes

1080 x 1920

1200 x 630 px







Recomendaciones de video

e Laestructura dependera de la intencion del editor.

e  Serecomienda utilizar banners con el nombre y el
cargo de la persona entrevistada, haciendo uso de
las tipografias y colores del programa.

e Enelcierre del video siempre deben ir los logos,
segun los parametros mencionados
anteriormente en esta guia.

e  Encuanto a la duracion maxima, X permite 2:19;

Gernan Barragén L ‘ . .
Consultor/Lider de Formacién Dual, Swisscontact LinkedIn 10 minutos; y Facebook hasta 4 horas.

Welhiavehis Stions w e Laproporcion del video puede trabajarse a partir
: de los tamafios recomendados aqui.



https://vimeo.com/957430093/6b699f9c45?share=copy

Composiciones
graficas
editables




Tips de diseio:

En esta seccién encontrara varios ejemplos con elementos editables
para que puedan ser utilizados en diferentes aplicaciones gréficas.

Menos es mas: hacer textos concisos y concretos. Buscar
un equilibrio con tamafios en los textos y elementos
graficos.

Jerarquias: utilizar maximo 3 tamafos de texto para titulos,
textos y pie de fotos. Destacar palabras o frases con bold y
light para dar dinamismo.

Equilibrio: definir margenes en el documento a disefiar (ver
slide 30) y organizar los elementos de forma armoniosa,
evitando que saturen espacios.

Cajas de texto: separar titulos del cuerpo de texto, esto
permite dar equilibrio a la pieza.

Punto de impacto: tener claro cudl sera el punto principal
de atencion para la audiencia, ya sea texto o imagen. Para
gue una pieza sea amena, se recomienda hacer uso de
contrastes o jugar con el tamafo de los textos.

Calidad visual: fotos y/o apoyo grafico. Siempre que vaya
a escalar imagenes recuerde usar la tecla shift para que no
se distorsionen.



Margen: (lineas azules) se
definen para que
elementos importantes no
salgan de esa area.

Texto en los ejemplos
puede ver la utilizacién de
los 3 tamanfios de las
fuentes para jerarquizar.

Crecimiento
ROBOTO SERIF + Inclusivo
Tamafo 13, variacion .
bold + light !
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
ROBOTO labore et dolore magna aliqua.
Tamafio 8 Quis ipsum suspendisse ultrices
gravida. Risus commodo viverra.
ROBOTO #LoremlpsumbDolor

Tamahno 6




Crecimiento
+ Inclusivo

¢Ptorem ipsum dolor sit amet,

- consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.
Quis ipsum suspendisse ultrices
gravida. Risus commodo viverra.

#LoremlpsumDolor

swisscontact Colombia+
Competitiva




Cuando el contenido de la pieza
lo permita, utilice solo foto,
acompafada de textos cortos,
ubicando los textos en areas
que permitan legibilidad.

En casos donde la informacion
co_thenga textos largos, puede Lorem ipsum dolor sit
utilizar recuadros para amet, consectetur

diagramar la informacion. Lorem ipsum adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor

(@@) incididunt ut labore et

NN dolore magna aliqua.

Lorem ipsum Quis ipsum
suspendisse ultrices
gravida. Risus
commodo viverra.

Lorem ipsum

che Eidgenossenschaft Schweizerische Eidgenossenschaft
x’f federation suisse xﬁ. ) e
S Svizzera S vizzer
R vizra R
swisscontact Colombia+ swisscontact Colombia+
Competitiva Embajada de Suiza en Colombia Competitiva Embajada de Suiza en Colombia

e, Cooperacién Econémica y Desarrollo (SECO) Cooperacién Econémica y Desarrollo (SECO)
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ore magna aliqua.
2 ultrices gravida.

¥

Colombia+
Competitiva

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confedération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Embajada de Suiza en Colombia

c y (sECO)
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Mapa editable

. D+C+S . Fondo Competitivo
HULA + PUTUMAYO
gm% + QUINDIO
= CASANARE
BOYACA « META
SUCRE + MACONDO- MAGDALENA
CORDOBA - GUAJIRA
SAN ANDRES Y PROVIDENCIA « HUILA
BARRANQUILLA/ ATLANTICO
BOGOTA REGION
CAQUETA.
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+ inclusivo
Colombia
+ Competitiva

Lorem ipsum dolor sit amet

&aﬂLoremlpsumDolor

1 .-

Colombia+
Competitiva Embajada de Suiza en Colombia
p Cooperacién Econémica y Desarrollo (SECO)

R D iagsasin B VS



f= Para Saber

% Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
7 adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
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Infografias

9.00

PERSONAS
BENEFICIADAS

90

PROYECTOS

Fortalecimiento de la
cadena de valor

1. Sacha Nasa, Cauca

2. Achiote Chocoano

3. Aceite de Olla de Mono,
Magdalena

4. Laboratorio CES, la
ciencia de los IN.

i

Plan de Accién

Plan de accién para el

cierre de brechas de
competitividad en la
cadena de valor de

Ingredientes Naturales.

A

Posicionamiento

internacional

Participacién en

Incosmetics en Paris.

1

Rutas de Exportacién

Guia para exportar
ingredientes naturales a
Suizay la Unién Europea

Capacitaciones

Centradas en la
internacionalizacién hacia
el mercado europeo, el

Pacto Verdey el e-

commerce
transfronterizo.

Estrategias/Planes

Estrategia de
Sostenibilidad y

Gobernanza de la cadena.

%

Crédito verde

Anuncio de lineas de
crédito verde, para
financiacién de proyectos
en bioeconomia.






Portadas :
Turismo

Tamaiio sugerido: carta o A4 \
+ sostenible
En la medida posible utilizar fotos que COLom“bIa
abarquen toda la hoja. + competltlva &
Utilizar titulos entre 30 y 38 puntos de Lorem ipsum dolor Ve’

tamario. sit amet, consectetur
Los subtitulos pueden ir entre 18 'y 25 adipiscirg-elit, sed
puntos, depende de la cantidad. S0 eiUSTHOGEMpor
Hacer juegos con la fuente entre bold y
regular.

Siempre usar la pata de logos.

Consultar borrador editable aqui


https://drive.google.com/drive/u/2/folders/11VL0rE3f5uQ1Tg4h1eeas328l1a-69bF

Hojas internas

Utilizar titulos entre 18 y 22 puntos.
Hipervincular la tabla de contenidos.

Los subtitulos pueden ir entre 12 'y 16 puntos.
En cuerpos de texto utilizar tamafos entre 10 y
12 puntos.

Hacer juegos con la fuente entre bold y regular
Se sugiere utilizar colores para destacar titulos
(de la paleta mencionada), acordes al
programa que se va a mencionar.

Utilizar en gran medida elementos gréficos y
fotos para evitar bloques extensos de texto.

En la contraportada utilizar una imagen que
complemente la portada.

Contenido

Agradecimientos

psum dolor sit amet

Consultar borrador editable aqui


https://drive.google.com/drive/u/2/folders/11VL0rE3f5uQ1Tg4h1eeas328l1a-69bF

JA.

“~

Accede aqui al material fotografico,
catalogado por temas



https://drive.google.com/drive/folders/1AqW10ndrn8H48dTNRHwGPAD8VOt8ffxI?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1AqW10ndrn8H48dTNRHwGPAD8VOt8ffxI?usp=sharing

Antes

Tratamiento fotografico

Utilizar imagenes con buena resolucion.
Ajustar los brillos y contrastes buscando
que las fotos tengan buena luz. Se sugiere
virarlas hacia tonalidades calidas, para
unificar la atmdsfera en las imagenes.
Utilice fotos oscuras solo para contrastar
blogues extensos de textos.

Después






https://drive.google.com/drive/folders/1AqW10ndrn8H48dTNRHwGPAD8VOt8ffxI?usp=sharing
https://docs.google.com/presentation/d/1OoiZ7j2vwLIjpWJ_8uxJrUmNxYec1dOxHQTLT59otGY/edit#slide=id.g2155c261f19_0_11

Tips de diseiio:

A continuacién se presentan algunos ejemplos de diapositivas,
para brindar inspiracién en la composicién de las presentaciones.

No olvide que menos es mas, la idea es mantener un equilibrio
entre color y jerarquizacidn para obtener la atencion del publico.

Defina un punto de impacto, puede ser una foto, un texto o un
titular, y acompanelo con elementos visuales para que capture la
atencion.

Aplique fondos oscuros para romper la monotonia entre
diapositivas, pero no lo haga seguido, para evitar fatiga visual.

Utilice elementos graficos para compensar vacios que quedan
de parrafos, para brindar equilibrio a la presentacion. Esto, sin
saturar o hacerla pesada.

Utilice bloques de texto que no sean muy largos o de dificil
lectura.




Portadas

En las portadas se sugiere incluir los siguientes
elementos:

Un titular llamativo, corto y contundente.
Utilice fuentes entre 22 y 36 puntos, dependiendo de
la cantidad de texto.

Una fotografia que tenga que ver con el tema a tratar.

En caso de no incluir foto, utilizar el fondo de color
del programa.

Logos del programa (Swisscontact, Colombia +
Competitiva y la Embajada de Suiza).

Plantillas internas

A continuacioén se presentan varios ejemplos editables para la
realizacion de plantillas, donde se incluyen composiciones con
fotos, iconos, solo texto y combinaciones con los colores del
programa.

Recuerde utilizar los elementos graficos adecuadamente, como
se menciona en capitulos anteriores.

Los siguientes ejemplos fueron realizados para un documento en
formato 16:9.

Fuente para titulos: entre 18 a 22 puntos

Subtitulos: entre 13 y 16 puntos

Cuerpos de texto: entre 10 y 12 puntos

Hashtags, pie de fotos, fuente de data (por ejemplo, DANE): entre
7y 9 puntos
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Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor

&

h. g

e

.~ CONTENIDO

I:brer‘n’ipsu_ni"dolt.)f 7

IDrem ipsum dolor
- Irem ipsum dolor
- Irem ipsum dolor
- I';brem ipsum dolor.
- Iorem ipsum dolor '
Ipremipsumdolor = .
I®drem ipsum dolor .

=)

-l

Iorem ipsum dolor

.............................

..............................

10
11
12
13
14
15
16
17

18
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Crecimiento + inclusivo
Colombia + Competitiva

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Quis ipsum
suspendisse ultrices gravida. Risus commodo
viverra.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Quis ipsum
suspendisse ultrices gravida. Risus commodo
viverra.

#LoremlpsumDolor
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~ sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Quis ipsum suspendisse ultrices gravida.
Risus commodo viverra. -

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Quis ipsum suspendisse ultrices gravida.
Risus commodo viverra. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Quis ipsum
suspendisse ultrices gravida. Risus commodo viverra.

/




Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse
ultrices gravida. Risus commodo viverra.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse
ultrices gravida. Risus commodo viverra. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua.

§
X




Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse
ultrices gravida. Risus commodo viverra.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse
ultrices gravida. Risus commodo viverra. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua.




Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Quis ipsum suspendisse ultrices gravida.
Risus commodo viverra.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Quis ipsum suspendisse ultrices gravida.

Risus commodo viverra.

A

#LoremlpsumDolor
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Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse
ultrices gravida. Risus commodo viverra.



17%

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

FUENTE DANE 2022
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https://www.colombiamascompetitiva.com/
http://colombiamascompetitiva.com
https://x.com/colombiamascom1
https://www.linkedin.com/showcase/103100955/admin/dashboard/
https://www.facebook.com/ColombiaMasCompetitiva
https://www.youtube.com/@colombiacompetititva7115
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